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B KENNZAHLENUBERSICHT (IFRS)

in Tausend €,
ausgenommen Anzahl Mitarbeiter, Eigenkapitalquote,
Anzahl Aktien und Ergebnis je Aktie
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Im Quartalsbericht sind zukunftsgerichtete Aussagen enthalten, die sich auf kiinftige Ereignisse
oder kunftige finanzielle Entwicklungen beziehen. Solche zukunftsgerichteten Aussagen sind
durch Begriffe wie z.B. ,wird“, ,erwartet”, ,kdnnte*, ,schatzt”, ,beabsichtigt®, ,plant®, ,ist der Auffas-
sung*, ,prognostiziert” oder ahnliche Termini gekennzeichnet. *

Zukunftsgerichtete Aussagen beinhalten Unsicherheiten, bekannte und unbekannte Risiken und/
oder andere Faktoren, die einzeln oder in ihrem Zusammenwirken dazu fihren kdnnen, dass die
tatsachliche finanzielle Lage und/oder die tatsachlichen Ergebnisse, Leistungen oder ahnliches
der ARBOmedia AG davon abweichen, was in den zukunftsgerichteten Aussagen direkt oder im-
plizit erwartet wurde. Die moglichen Abweichungen kénnen dabei auch einen erheblichen Umfang
annehmen. Faktoren, die Einfluss auf die tatsachliche Entwicklung der Gesellschaft nehmen, sind
z.B. die Marktentwicklung, die allgemeine konjunkturelle Entwicklung in den Landern, in denen die
Gesellschaft tatig ist, der Wettbewerb, die Gewinnung/der Verlust qualifizierter Mitarbeiter, Ande-
rungen in der Gesetzgebung, einschlieRlich des Steuerrechts aber auch Terroranschldge, hdhere
Gewalt, Kriegshandlungen, innere Unruhen etc.*

Die Gesellschaft warnt Investoren ausdrtcklich davor, sich in hohem Male auf die zukunftsgerich-
teten Aussagen zu verlassen. Diese spiegeln lediglich die Meinung des Managements zum Zeit-
punkt der Verfassung dieses Quartalsberichtes wider. Die ARBOmedia AG Ubernimmt keinerlei
Verpflichtung dahingehend, diese zukunftsgerichteten Aussagen zu aktualisieren.

* Diese Aufzahlung ist lediglich beispielhaft und keineswegs vollstandig.



B VORSTANDSVORWORT

Sehr geehrte Damen und Herren Aktionare,

mit dem nachfolgenden Bericht informieren wir Sie Uber die Geschéaftsentwicklung der
ARBOmedia AG in den ersten 9 Monaten des Jahres 2005. Darlber hinaus geben wir [hnen einen
Ausblick auf das vierte Quartal 2005 und verweisen Sie dabei fiir Details auf die Ertragslage und
den Anhang im hinteren Teil des Berichts.

Der Werbemarkt

Wirtschaftliches Umfeld und Branchenentwicklung

Das Wirtschaftsklima im Euroraum hat sich laut "Ifo World Economic Survey” im Oktober 2005
erstmals seit Uber einem Jahr wieder gebessert. Die Indices fur Wirtschaftsklima, Geschafts-
lage und Geschaftserwartung legten deutlich zu. Trotz allem darf dies nach Ifo-Prasident
Hans-Werner Sinn ,aber nicht dariber hinwegtauschen, daf} in der Mehrzahl der Euro-Mitglieds-
lander die derzeitige wirtschaftliche Situation per Saldo noch als unglinstig beurteilt wird”. Die
positive Wirtschaftsentwicklung in den siid- und osteuropaischen Markten halt dagegen weiterhin
an. So liegt beispielsweise das reale GDP-Wachstums in 2005 nach Angaben der RZB Research
Group vom 16.09.2005 in Polen bei 2,8%, in Rumanien bei 5,5% und in der Tschechischen Re-
publik bei 4,5%. Die Werbemarkte entwickeln sich in diesem Umfeld erfreulich. Unsere inter-
nen Indikatoren zeigen, dass die Werbemarkte in Siid- und Osteuropa weiterhin wachsen. Auch
in Deutschland entwickelte sich der Werbemarkt fir private TV-Anbieter positiv. Das Springer-
Werbebarometer weist ein Brutto-Jahreswachstum von 4,7% aus.
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Umsatz

Die Umsatzerldése haben in den ersten neun Monaten 2005 EUR 52,8 Mio. betragen, gegentber
EUR 50 Mio. in der Vorjahresperiode. Damit liegt ARBOmedia mit einem Umsatzwachstum von
5,6% am oberen Rand der vorher genannten Wachstumsraten. Mit einem Umsatzergebnis von
EUR 16 Mio. konnten die Prognosen fir das 3.Quartal (EUR 14 Mio.) wie schon in den Vorquartalen
Ubertroffen werden. Die ARBOmedia AG bewegt sich mit diesem Ergebnis (iber dem Vorjahresni-
veau (Umsatz 3. Quartal 2004: EUR 14 Mio.).

Operatives Ergebnis EBIT

Das operative Ergebnis konnte erneut gesteigert werden. Es lag am Ende der aktuellen Be-
richtsperiode bei TEUR 609 und damit um TEUR 448 Uber dem Ergebnis der Vorjahresperiode
(TEUR 161). Dies entspricht einer Steigerung von 378,26%.

Ergebnis nach Steuern

Das Konzernergebnis reduzierte sich zwar saisonal bedingt im 3.Quartal 2005 um TEUR 72
auf TEUR 144, damit liegt es jedoch deutlich Uber dem Konzernergebnis der Vorjahresperiode
(TEUR -96).

Liquiditat: EUR 3,8 Mio.

Gegenlber dem Vorquartal 2005 (EUR 5,3 Mio.) reduzierte sich die Liquiditat um
EUR 1,5 Mio., was zum uberwiegenden Teil daraus resultiert, dass kurzfristige Verbindlichkeiten
(Q2/2005 EUR 18,4 Mio.) um EUR 4,1 Mio. zurickgefuhrt wurden.

Nettoumlaufvermdgen:

Das Nettoumlaufvermégen mit EUR 5,04 Mio. lag entsprechend dem Resultat fast unverandert
auf dem Niveau des Vorquartals.



Geschaftsentwicklung
Umsatzergebnisse der Tochtergesellschaften im 3. Quartal 2005

Die einzelnen Markte haben sich wiederum besser entwickelt als erwartet. In vier LAndern — Tsche-
chien, Spanien, Rumanien und der Tlrkei - konnten sogar im saisonal bedingt umsatzschwachen
3.Quartal die Ergebnisse aus der Vorjahresperiode Ubertroffen werden. Dies ist insbesondere
deshalb erwahnenswert, da das Vorjahresquartal durch die Ubertragung der Olympischen Som-
merspiele ertragsreicher war als sonst in dieser Periode Ublich. Alleinig in Deutschland blieben die
Umsatze hinter unseren Erwartungen zurtick. Wir gehen jedoch davon aus, dass in Q4 auch in
Deutschland die Umsatzzahlen mit unseren Erwartungen Ubereinstimmen.

Gewinn des Tenders um CT in Tschechien

Die ARBOmedia AG konnte am 26.09.2005 den Gewinn des Tenders um die Vermarktung
der Sender des offentlich-rechtlichen Fernsehens in der Tschechischen Republik vermelden.
ARBOmedia wird damit fir weitere 5 Jahre die Werbezeiten der TV-Sender CT1 und CT2
sowie der neuen TV-Digitalkanale wie CT24 exklusiv vermarkien. ARBOmedia und
Cseskou televizi setzten ihre, seit 1990 bestehende, erfolgreiche Partnerschaft fort. Laufzeit des
Vertrages ist vom 01.01.2006 bis 31.12.2010.

Die offentlich-rechtlichen Sender CT1 und CT 2 erreichen zusammen regelmalig durch-
schnittliche Marktanteile von 28%-30%. Die CT-Gruppe liegt damit im tschechischen
TV-Medienranking auf Platz 2 hinter dem Privatsender Nova.

QNet Aquisition zeigt gewlinschte Auswirkungen

Die Integration der im Juni Gbernommen QNet Sp.z.o0.0. wurde im 3. Quartal planungsgeman er-
folgreich abgeschlossen. Die Onlineumsatze entwickeln sich durch die verbesserte Marktposition
wunschgemalf. Im 4. Quartal gehen wir davon aus, dass die Umsatze in Polen sich gegenlber der
Vorjahresperiode um mehr als 90% steigern werden.



Verlust des Tenders um TVR in Rumanien

Im Tender um die Vermarktungsrechte der Werbezeiten der Sender TVR1, TVR2, Romania
Cultural und Romania International ging der Zuschlag an den Mitbewerber Splendid Mediazece.
ARBOmedia Rumanien vermarktet die TVR-Senderfamilie seit 2000.

Das Entscheidungsgremium des rumanischen TV-Senders TVR hat sich gegen die Verlange-
rung des Vermarktungsvertrages mit uns entschieden. Diese Entscheidung kam fir uns Uberra-
schend.

Die fur die 6ffentliche Ausschreibung abgegebenen Unterlagen waren in zwei Teile (ein finanzieller
und ein technischer Teil) gegliedert und sollten getrennt bewertet werden. Im finanziellen Teil soll-
ten 50 Punkte flir das hochste Angebot zugeteilt werden. Die Berechnung der Punktzahl basierte
auf einer rein mathematischen Formel. Durch die Kommission wurden uns fur den finanziellen
Teil 50 Punkte - somit die maximal erreichbare Punktezahl - und dem zweitbesten Mitbewerber
lediglich 30,3 Punkte zugeteilt. Aufgrund dieser Zwischenresultate waren wir Gberzeugt die Aus-
schreibung zu gewinnen. Der Punktevergabe im technischen Teil konnte leider keine unzweifel-
hafte Formel zugrunde gelegt werden. Sie unterstand somit der persdnlichen Einschatzung der
Kommissionsmitglieder.

Trotz unserer jahrelangen Erfahrung, technischer Ausristung, internationalem Know-how, der
bestehenden und belegbar erfolgreichen Verkaufsmannschaft wurden uns im technischen Teil
nur 26,3 Punkte zugeteilt. Dem seit wenigen Jahren bestehenden Konkurrenten, der tber keine
geeignete Verkaufsmannschaft verfugt, die vergleichbare Verkaufserfahrung vorweisen kann, die
zur Vermarktung eines solchen Sender noétig ware, wurden fiir den technischen Teil 46,6 Punkte
zugesprochen. Somit erhielt unser Mitbewerber in der Summe 0,6 Punkte mehr als wir. Zum all-
gemeinen Erstaunen wurde festgestellt, dass auch alle weiteren Konkurrenten jeweils nur ca. 26
Punkte erhielten.

Auswirkung der Entscheidungen auf die rumanische Tochtergesellschaft in 2006

Grundsatzlich gilt, dass aufgrund des aktuellen, breiten Tatigkeitsspektrums in Rumanien unsere
Tochtergesellschaft weiterhin gut aufgestellt ist. Der bisherige Vertrag mit dem 6ffentlich-recht-
lichen Sender TVR schloss die parallele Vermarktung privater TV-Sender ohne Zustimmung von
TVR aus. Aufgrund der ausgewiesenen Erfolge mit der Vermarktung von TVR wurden wir in der
Vergangenheit mehrfach von privaten Sendern angesprochen, mussten diese jedoch bisher als
Vermarktungspartner ablehnen. Zurzeit werden diese Kontakte wieder aufgenommen. Dabei wur-
de bereits die weiter bestehende Gesprachsbereitschaft Uber eine zukiinftige Zusammenarbeit
von privater Seite angekindigt.



Das lokale Management ist sehr zuversichtlich, in den kommenden 2 Monaten einen Vermark-
tungsvertrag mit einem neuen gréferen oder mehreren kleineren Sendern gewinnen zu kénnen.
Es wird erwartet, dass die Gesellschaft in der Lage sein wird, ihr aktuelles TV-Know-how beizube-
halten, um es fur andere Sender einzusetzen. Gréf3ere Restrukturierungen wirden nur dann fallig,
wenn es nicht zum Abschluss neuer Vertrage kommen wirde.

Die Bruttomarge, die aufgrund der geringen Kommission des offentlich-rechtlichen TV-Senders
TVR zu erwarten war, belauft sich bei einem Umsatz von 14 Mio. Euro auf ca. 950.000 Euro.
Budgetvariationen ergeben, dass diese Bruttomarge mit kleineren privaten TV-Sendern und den
dabei tblichen Kommissionen bei einem Umsatz von ca. 4 Mio. Euro erreicht wurde.

Das TV-Segment wird im 3. Quartal erwartungsgemaf leicht unter dem Vorjahresergebnis liegen,
was, wie schon oben angefihrt, auf das Fehlen sportlicher GroRereignisse zurtickzufiihren ist.
Das Rundfunkgeschaft entwickelt sich weiterhin stabil auf Vorjahresniveau. Das groRte Wachstum
verzeichnen die Printmedien und die thematischen Kanale.

Die Budgetvariationen haben ebenfalls ergeben, dass selbst beim totalen Ausfall der TV-Vermark-
tung in Rumanien nach einer Restrukturierung weiterhin Gewinne erzielt wiirden.

Auswirkung der Entscheidungen auf den ARBOmedia Konzern in 2006

Sollte die bisherige Entscheidung bestand haben, so erwarten wir im Jahr 2006 trotz allem -
auch ohne Ersatzmandanten in Rumanien - einen Umsatzzuwachs im Vergleich zum laufenden
Jahr. Aufgrund der in Rumanien geltenden Gesetze, wirde auch eine Totalrestrukturierung nicht
Ubermaflig zu Buche schlagen. Dies erlaubt uns weiterhin davon auszugehen, dass das dies-
jahrige Konzernergebnis mindestens im hdheren zweistelligen Prozentbereich gesteigert werden
konnte.

Ausblick und Auftragslage 4. Quartal 2005

Fir das vierte Quartal 2005 erwarten wir mit ca. EUR 22 Mio. eine positive Umsatzentwicklung.
Daraus resultiert ein Jahresumsatz von knapp EUR 75 Mio., was einer Umsatzsteigerung von
Uber 6 % zum Vorjahr entspricht. Angesichts der im Vorjahr stattgefundenen Sportereignisse
hatten wir im Geschaftsbericht 2004 einen gleich bleibenden Umsatz vorausgesagt, dieses Ziel
wird Ubererfiillt. Unsere Tochtergesellschaften in Tschechien, Deutschland, Polen, Ruménien und
der Turkei werden die Umsatzzahlen aus dem Vorjahresquartal tbertreffen. Die TV-, Print- und
Onlinesegmente werden sich durch das Weihnachtsgeschaft positiv entwickeln und Gber dem
Vorjahresniveau liegen. Das Rundfunkgeschaft wird sich weiterhin stabil auf Vorjahresniveau ent-
wickeln. Unsere Planzahlen fir das Geschaftsjahr 2005 werden damit bestatigt.



Im New Business-Bereich gehen wir vom Abschluf3 neuer TV-Vermarktungsvertrage flr unse-
re Tochtergesellschaften in Deutschland und Ruménien aus. Der Ausbau des strategischen
Geschaftsfeldes der thematischen TV-Sender wird damit wie angekiindigt forciert.

Die Umsétze im 4. Quartal werden durch folgende Faktoren beeinflusst:

Saisonbedingt ist das 4. Quartal noch vor dem 2. Quartal die umsatzstarkste Periode in der
Werbezeitenvermarktung. Hinzu kommt, dass sich die Werbemarkte in den ARBO-Landern
weiterhin positiv entwickeln.

Deutschland: Wir erwarten eine Umsatzverbesserung bei den tirkischen Sendern als Folge der
Restrukturierungen.

Spanien: Umsatzentwicklung bei Canal SUR (TV und Radio) wird weiterhin positiv sein.
Rumanien: Die Umsatzzahlen bei TVR liegen leicht Uber Plan, zusatzlich erwarten wir
Uberproportionales Wachstum bei den lokalen Zeitungen.

Tschechien: Das Weihnachtsgeschaft wird im 4. Quartal der traditionelle Umsatztreiber bei CT
sein.

Slowakei: Die Onlinevermarktung entwickelt sich positiv. Im Bereich der thematischen Sender
liegen die Umsatze bedingt durch den hohen Wettbewerbsdruck leicht unter Plan.

Tarkei: Wir erwarten eine weitere Steigerung der Umsatze bei Jetix, Jetix-Play und bei Online.

Wir méchten allen unseren Aktionaren fir das entgegengebrachte Vertrauen danken und verbleiben
mit freundlichen GriRen

Dr. Georg Bogner Dr. Bronislav Kvasnicka Gregor Battistini
Vorstandsvorsitzender Vorstand Sales, Marketing und Vorstand Finanzen
Technologie



B KONZERN GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

(NACH IFRS, UNGEPRUFT)
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B KONZERN-BILANZ (NACH IFRS, UNGEPRUFT)

ARBOmedia AG, MUNCHEN
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B KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG (IFRS, UNGEPRUFT)
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B KONZERN-EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG
VOM 01.01.2004 - 30.09.2005 (UNGEPRUFT)
ARBOmedia AG, MUNCHEN

* Der auf eine Aktie entfallende Anteil am Grundkapital betragt 1 EURO

Kapitalentwicklung in €




Wesentliche Geschaftstatigkeit der Gruppe ist die Vermarktung von Werbezeiten und Werbefla-
chen in Medien jeder Art im In- und Ausland, die Beratung, Planung und Budgetbetreuung bei
der Kommunikation im In- und Ausland, die Ubernahme der Werberegie von Medien jeder Art im
In- und Ausland sowie der Verlag und Vertrieb von inlandischen und auslandischen Medien jeder
Art. Der wesentliche Umsatz der Gruppe wird im Inland und im europaischen Ausland erzielt.

Die am 29.03.1990 als ARBO INTERNATIONAL Gesellschaft fir internationale Werbekommunika-
tion mbH gegrundete Gesellschaft wurde mit Beschluss vom 21.10.1999 gemaf den Vorschriften
der §§ 190 ff. UmwG in eine Aktiengesellschaft umgewandelt und ist seit der Umfirmierung vom
05.09.2001 als ARBOmedia AG im Handelsregister Minchen unter der Nummer 130202 einge-
tragen.

Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze

Dieser Quartalsbericht ist nach den zum Bilanzstichtag geltenden International Financial Repor-
ting Standards (IFRS) des International Accounting Standards Board (IASB) erstellt. Er steht mit
den fur die Berichtsperiode geltenden Vorschriften der IFRS/IAS im Einklang. Dies gilt auch fur die
Vergleichsperiode 2004. Der nicht geprufte Konzernzwischenabschluss istim Zusammenhang mit
dem gepriften Konzernabschluss zum 31. Dezember 2004 zu sehen, von dessen Bilanzierungs-
und Bewertungsgrundsatzen nicht abgewichen wurde.

Zusatzlich wurde IAS 34 (,Zwischenabschluss®) berucksichtigt.

Der Konzernzwischenabschluss bertcksichtigt alle laufenden Geschaftsvorfalle und
Abgrenzungen, die nach Ansicht der Geschaftsfihrung notwendig sind, um eine angemes-
sene Darstellung der Zwischenergebnisse zu gewahrleisten. Das Ergebnis in den ersten neun
Monaten 2005 ist nicht notwendigerweise ein Indikator flr das erwartete Ergebnis im gesamten
Geschaftsjahr 2005.

Schéatzungen

Im Konzernzwischenabschluss miissen zu einem gewissen Grad Schatzungen vorgenommen und
Annahmen getroffen werden, die die bilanzierten Vermdgensgegenstande und Verbindlichkeiten,
die Angabe von Eventualverbindlichkeiten am Bilanzstichtag und den Ausweis von Ertrdgen und
Aufwendungen wahrend der Berichtsperiode beeinflussen. Die sich tatsachlich ergebenden Be-
trage kdnnen von den Schatzungen abweichen.
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Aktienorientierte Verglutung

Es besteht ein Aktienoptionsplan fur Mitarbeiter. Aufgrund der Austbungshdhe der bestehenden
Optionen wird keine Ermittlung eines verwasserten Ergebnisses vorgenommen. Im laufenden
Geschaftsjahr wurden keine neuen Optionen ausgegeben. Wir verweisen hier auch auf unseren
Geschéaftsbericht 2004, Seite 45.

Konsolidierungskreis

Der Konsolidierungskreis geman IAS 27 wurde im 3. Quartal 2005 um das polnische Tochterun-
ternehmen ARBOmedia Polska Sp.z.0.0. mit Sitz in Warschau erweitert. Die Erstkonsolidierung
erfolgte dabei auf den 01. Januar 2005 und wurde aufgrund der wesentlichen VergroRerung des
Geschaftsbetriebes notwendig. Dabei wurden folgende Werte in die Konzernbilanz Gbernommen:
Anlagevermoégen TEUR 23, Umlaufvermégen TEUR 279 und Verbindlichkeiten TEUR 169.

Latente Steuern

Die Ermittlung der Ertragsteuern erfolgt nach IAS 12. Danach sind alle sich auf Steuern vom
Einkommen und vom Ertrag beziehenden im Laufe des Geschéftsjahres entstandenen Steuer-
verbindlichkeiten oder —forderungen in den einbezogenen Jahresabschlissen gemal den fur die
Konzerngesellschaften geltenden Steuergesetzen aufzunehmen. Die sich im Rahmen der Kon-
solidierung ergebenden temporaren Ergebnisabweichungen zwischen dem Konzernabschluss
und den einbezogenen Einzelabschlissen werden grundsatzlich bei der Ermittlung der Steuer-
belastung im Konzern durch die Bildung eines Ausgleichspostens flr latente Steuern berlick-
sichtigt. Die Bildung von Ausgleichsposten wird unterlassen, wenn passive Ausgleichposten auf-
grund vorhandener steuerlicher Verlustvortrage verrechnet werden kénnen bzw. aktive Ausgleich-
posten aufgrund nicht vorhandener kiinftiger steuerlicher Gewinne nicht aktiviert werden kénnen.
Darlber hinaus werden latente Steuern im Zusammenhang mit den temporaren Unterschieden
zwischen lokalen Steuerbilanzen und Handelsbilanzen nach IFRS gebildet. Aktive latente Steuern
auf Verlustvortrage werden gebildet, wenn angenommen werden kann, dass diese durch kinftige
steuerliche Gewinne verbraucht werden kénnen.

Struktur der Gewinn- und Verlustrechnung
Fir die Konzerngewinn- und -verlustrechnung wurde das Umsatzkostenverfahren angewandt.

Finanzinstrumente
Es liegen keine Vertrage vor, die die Kriterien eines Derivates erfillen.
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Wahrungsumrechnung

Die Konzernwahrung ist der EURO. Die Fremdwahrungsumrechnung der in auslan-
discher Wahrung aufgestellten Jahresabschllisse der einbezogenen Tochtergesellschaften
erfolgt nach dem Konzept der funktionalen Wahrung (IAS 21). Da die Auslandsunternehmen
wirtschaftlich selbstandige Teileinheiten bilden, werden die Abschlisse der Tochterunterneh-
men nach der modifizierten Stichtagsmethode umgerechnet. Auf Fremdwahrung lautende
Positionen der Bilanz wurden zum Stichtagskurs, Positionen der Gewinn- und Verlust-
rechnung zum Durchschnittskurs in europaischer Einheitswahrung umgerechnet. Eigenkapitalpo-
sitionen werden zu historischen Kursen umgerechnet. Umrechnungsdifferenzen daraus werden
ergebnisneutral gesondert im Eigenkapital ausgewiesen.

Bei der Umrechnung der Vermogensgegenstdnde und Schulden von Tochterunterneh-
men, deren lokale Wahrung von ihrer funktionalen Wahrung abweicht, werden die monetaren
Posten zu Stichtagskursen sowie nicht-monetére Posten zu historischen Kursen umgerechnet.
Umrechnungsdifferenzen werden ergebniswirksam berucksichtigt.

Wahrungsdifferenzen aufgrund konzerninterner Forderungen und Schulden werden erfolgswirk-
sam erfasst.

Unter Ausnutzung des genehmigten Kapitals wurde das Grundkapital der Gesellschaft durch Be-
schluss des Vorstands vom 19.02.2005 mit Zustimmung des Aufsichtsrats durch Barkapitalerhd-
hung von EUR 3.428.851,00 um EUR 307.000,00 auf neu EUR 3.735.851,00 erhoht. Die neuen
Aktien wurden zum Ausgabebetrag von EUR 4,65 je Aktie, somit zum Gesamtausgabebetrag von
EUR 1.427.550,00 ausgegeben. Die Kapitalerhéhung ist am 07.03.2005 in das Handelsregister
des Amtsgerichts Miinchen eingetragen worden. Die hierflr entstandenen Kosten in Héhe von
TEUR 92 wurden mit der Kapitalriicklage verrechnet (IAS 32; SIC 17).
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PRODUKT- UND LANDERSPEZIFISCHE AUFGLIEDERUNG, ARBOmedia AG,

B SEGMENTBERICHT FUR DEN ZEITRAUM 01.01.-30.09.2005 (UNGEPRUFT)
MUNCHEN
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B ENTWICKLUNG DES KONZERN-ANLAGEVERMOGENS
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Die Entscheidung hinsichtlich eines Brutto- oder Nettoumsatzausweises ist im Wesentlichen
anhand der Kriterien Vertragsverantwortlichkeit, Bestandsrisiko und wirtschaftliches Risiko er-
folgt. Nach diesen Kriterien sind die jeweiligen Vertrage mit den einzelnen Medien zu beurteilen.
Im Geschaftsjahr 2002 gab es erstmals Vertrage mit Medien, bei denen die Kriterien fir einen
Nettoausweis Uberwogen. Um eine Abgrenzung zu den Umsatzerldsen, bei denen die Kriterien
fur den Bruttoausweis Uberwiegend erfillt sind, vorzunehmen, wurde daher erstmals in 2002 eine
Trennung zwischen Umsatzerlésen im bisherigen Sinne und vermitteltem Umsatzvolumen vor-
genommen. Die so gewahlte Darstellung ermdglicht es, die Relation zwischen dem umgesetz-
ten Werbevolumen und dem Bruttoergebnis einheitlich darzustellen und eine Vergleichbarkeit mit
den Vorperioden vorzunehmen. Die so gewahlte Darstellungsform hat keine Auswirkung auf das
Bruttoergebnis der Gesellschaft.

01.01. - 30.09.2005 01.01. - 30.09.2004
In Tausend EURO Q3/2005 Q3 /2004
Umsatzerlose 48.354 44.186
Vermitteltes Umsatzvolumen 4.462 5.850
Gesamte Umsatzerldse/vermitteltes Umsatzvolumen 52.816 50.036
Herstellkosten Umsatzerlse -42.557 -38.943
Herstellkosten vermitteltes Umsatzvolumen -3.093 -4.235
Herstellkosten -45.650 -43.178
Bruttoergebnis 7.166 6.858

Als Umsatzerlése werden die an die Werbenden fakturierten Betrage flr die Werbezeit ausgewie-
sen (Werbevermarktungserldse). Der Teil der Umsatzerldse, der an die Sender bzw. die anderen
Medien abgefiihrt werden muss, ist daher in den Umsatzerldsen enthalten und wird gleichzeitig als
Herstellkosten des Umsatzes ausgewiesen.

Als vermitteltes Umsatzvolumen wird der von der Gesellschaft fir den Sender vermittelte Umsatz
ausgewiesen. Auch beim vermittelten Umsatzvolumen verbleibt das Bestands- und wirtschaftliche
Risiko im Wesentlichen durch vereinbarte Umsatzvolumengarantien bei der Gesellschaft.

Die Vertriebskosten setzen sich in erster Linie aus Gehaltern fir den Vertrieb, Reisekosten und
Kosten im Zusammenhang mit Werbe- und Marketingaktivitaten zusammen. Die Vertriebskos-
ten betrugen in den ersten neun Monaten 2005 EUR 3,9 Mio. gegenluber EUR 3,5 Mio. in der
Vorjahresperiode.
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Diese setzen sich in erster Linie aus Gehaltern fur das Verwaltungspersonal sowie Kosten fur
Personal und Unterstutzung der Personal-, Finanz-, EDV- und anderer Managementabteilungen
zusammen. Die Verwaltungskosten liegen mit EUR 2,33 Mio. annahernd auf dem Niveau der Vor-
jahresberichtsperiode ( EUR 2,28 Mio.).

Das Ergebnis je Aktie ist gemal IAS 33 aus dem Konzernergebnis nach Steuern und der im
Jahresdurchschnitt in Umlauf befindlichen Aktien ermittelt. Daraus ergibt sich zum 30. September
2005 ein Ergebnis je Aktie von EUR 0,04 (Vorjahr: EUR -0,03). Eine Berticksichtigung des fiktiven
Aufwandes aus der Gewahrung von Mitarbeiteroptionen flhrt aufgrund der geringen Hoéhe zu
keiner wesentliche Verwasserung des Ergebnisses je Aktie (max. EUR 0,01).

Per Stichtag der Berichtsperiode belief sich das Verrechnungskonto gegeniber dem Gesell-
schafter BOCO Gesellschaft fur die Herstellung und Vermarktung von Medienprodukten und fur
Medienbeteiligungen mbH (hiernach BOCO), Miinchen, wie auch im Vorjahr/1. Halbjahr 2005
auf 2 TEUR.

Darlber hinaus bestehen Forderungen gegeniiber der Media Invest GmbH (vormals ARBO
GmbH), Mudnchen, in einer Hohe von insgesamt TEUR 226 (Vorjahresberichtsperiode: TEUR
221). Die Forderungen werden mit 2% Uber dem Basiszinssatz der Europaischen Zentralbank
p. a. verzinst. In der Berichtsperiode sind Zinsertrage in Héhe von TEUR 4 (Vorjahresberichts-
periode: TEUR 4) angefallen.

Die in den Zwischenabschluss aufgenommenen Firmen beschaftigen zum Stichtag 30.09.2005
164 Personen (Vorjahresberichtsperiode: 158 Personen).
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B ERLAUTERUNGEN ZUM QUARTALSBERICHT

10. Gesellschaftsorgane der Muttergesellschaft

Der Vorstand setzt sich in der Berichtsperiode wie folgt zusammen:

Der Aufsichtsrat setzt sich in der Berichtsperiode wie folgt zusammen:
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Unternehmenskalender

Geschaftsbericht Ende April 2006

Kontakt

Investor Relations
Gregor Battistini
KaiserstralRe 14
D-80801 Minchen

ARBOmedia AG

Telefon: +49 (0) 89.3 83 56 — 0
Telefax: +49 (0) 89.3 83 56 — 137
Email: ir@arbomedia.net
Internet: www.arbomedia.net
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